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A nemi egyenldség népszerlsitése

Marcius 8-an a vilag a ndket linnepli. Tajvan mar régéta harcol a nemek
kozti egyenl6ségért és a nék jogainak érvényesiiléséért. A legfontosabb
mérfoldkdve ezen eréfeszitéseknek a nemrégiben megvalasztott
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eln6éknd, Tsai Ing-wen, aki a Kinai K6ztarsasag elsé néi allamfdje lesz
majus 20-i beavatasat kévetéen.

Az évek soran Tajvan folyamatosan ki-
emelt tigyként kezelte a ndék jogainak
helyzetét minden téren — ezt a fejlédést
leginkdbb az orszag 6tddik helyezése il-
lusztralja, melyet az ENSZ Fejlesztési
Programjanak 2014-es Nemi Egyenldségi
Indexében szerzett.

Tovabbi eredményei kozé tartozik a tor-
vényhozas altal 2011-ben elfogadott ,A
N&kkel Szembeni Diszkriminacié Forma-
inak Felszamolasardl” szoloé egyezmény
végrehajtasi hatarozata; az ENSZ 6t tovab-
bi egyezményének nemzeti jogba valo be-
épitése, és a tajvani emberi jogok nemzet-
kozi sztenderdekkel valé harmonizalasa.

A politikai részvétel tekintetében a nék
egyre aktivabb szerepet vallalnak. A feb-
ruar 1-jén beiktatott 4j torvényhozasban
a 113 helybdl Gsszes 43-at foglalnak el néi
torvényhozok. Ez az 6sszes képvisel6 38%-

at teszi ki, ami a legmagasabb Azsiaban,
olyan orszagokat megel6zve, mint a Fii-
16p-szigetek 27.1%-kal, Dél-Korea 16.3%-
kal vagy Japan 11.6%-kal, a svajci Interpar-
lamentaris Unié legfrissebb statisztikai
szerint.

Hasonléan magas arany lathaté Tajvan
iranyit6 és vizsgalati kamaraiban, melyek-
nek 50, illetve 38%-kat teszik ki néi tagok.
A n6k ezen feliil jelentésen hozzajarulnak
az orszag gazdasagahoz is. A n6i munka-
vallalok aranya elGszor 2012-ben 1épte at
az 50%-kot, majd mérsékelten tovabb no-
vekedett, 50.64%-ig 2014-re.

Az elnokké valasztott Tsai megigérte,
hogy folytatjia a mindkét nem szamara
egyenletes életpalya megteremtését, és
biztositja, hogy ndk is valaszthassanak hi-
vatéasos karriert, tovabb erdsitve a nemzet
munkaerejét.



A Chunghwa Post tulajdona

POSTAI SZOLGALTATASOK A DIGITALIS KORBAN

A Chunghwa Post sokszintisiti a miikodését, hogy aj bevételi
forrasokat teremtsen fenntartva elkotelezettségét a

tarsadalom igényeinek szolgalata irant.

Egy atlagos munkanapon Shi Jun-hua
postas 60 kilométeren keresztiil vezeti
motorjat a szeles utakon a Kozép-Tajvan
Taichung varosanak nyiizsg6 Heping ke-
riiletében, hogy atlagosan 250-300 levelet
és csomagot kézbesitsen mintegy 70 haz-
tartds szamara. Mégis, a slirli menetrend
ellenére talal id6t, hogy segitsen a helyi
lakosoknak, fé6ként az egyediil €16, esetleg
mozgasi nehézségekkel kiizd6 idés embe-
reknek. Tudvan a kihivasokrol, melyekkel
a hegyes vidéken €16 id6seknek szembe
kell nézniiik, a 33 éves fiatalember sokszor
onkéntesen vallalja, hogy elhozza a beva-
sarolt élelmiszereket, vagy gyogyszereiket.

»S0k kollégdm mar évtizedek 6ta csinalja
ezt, szoval egyszerlien csak kovetem a pél-
dajukat. Ugy latom, az altalam feliigyelt
korzetben él6k koziil sok idésnek sziiksége
van a segitségemre” mondja Shi. ,Bar be-
letelik egy kis idGbe, hogy ezeket a felada-
tokat elvégezzem, latvan a mosolyt az ar-
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cukon, amikor elviszem nekik a dolgokat,
igazan megéri.” A postas hozzateszi, hogy
a helyiek mindig viszonozzak kedvességét,
segitséget ajanlva barmikor defektet kap a
motorja, vagy technikai gondjai akadnak.

Shi egyike annak a nagyjabdl 9,000 levél-
kihorddnak, akik a tajvani nemzeti postai
szolgalat, a Chunghwa Post alkalmaza-
saban allnak. ,Allami cégként nagyobb
hangsulyt fektetiink a tarsadalom igényei-
nek kiszolgalasara, mint a profitra.” mond-
ja a tarsasag elnoke, Philip Ong. ,,Példaul
sok postasunk Onalléan kezdeményezte,
hogy egyéb szolgaltatasokat nyujtson az
idds lakosoknak az Gitvonala mentén, mint
példaul étel kiszallitasa, vagy segitség-
nyujtas a mindennapi dolgok megvasarla-
saban — még akkor is, ha semmilyen ellen-
szolgaltatast nem kapnak ezért cserébe. Ez
tiikrozi a szervezetiink fogyasztokozpontu
kultarajat.”

A Chunghwa Post tobb mint 1,300 pos-



tat lizemeltet Tajvan-szerte, és aruk és
szolgaltatasok széles valasztékat nyujtja
a hagyomanyos levél- és csomagkézbe-
sitésen feliil, beleértve a banki szolgalta-
tasokat, utaldsokat, életbiztositast vagy
bélyeggylijté termékeket. ,Kotelességiink
biztositani, hogy a postai és banki szol-
galtatasok ésszertien elérhet6k mindenki
szamara Tajvanon, fliggetleniil att6l, hogy
hol élnek vagy dolgoznak” - mondja Ong.

Az elmult néhany évtized soran Tajvan
nemzeti postai szolgaltatasa a vilag tob-
bi orszagahoz hasonldan jelentds kihiva-
sokkal keriilt szembe az informacios és
kommunikaci-
6s technolodgia
gyors fejlodésé-
nek és a magan
futarcégek meg-
jelenésének ko-
szonhet6en. A
cég a legjelento-
sebb hanyatlast
a kézzelfoghat6
levelek  kiszal-
litasaban ta-
pasztalta, ahogy az emberek egyre inkabb
elkezdték az internetet és a mobil eszk6z6-
ket hasznalni kommunikaci6juk lebonyo-
litasara.

2003-ban a Kinai Koztarsasag korma-
nya atalakitotta a nemzeti postahivatalt,
a Kozlekedési Minisztérium ala tartozo
Postai Féigazgatosagot egy allami tulaj-
dont céggé annak érdekében, hogy meg-
felelébben tudjanak reagalni a gazdasagi
és tarsadalmi helyzet valtozasaira: ez a cég
lett a Chunghwa Post. Az6ta a cég nagyobb
miikddési szabadsagot élvez a szolgaltata-
sok korét, az alkalmazottak felvételét és a
befektetéseket illetéen.

Ong elmondta, hogy a Chunghwa Post
jelenleg 1j technolédgiakkal dolgozik, hogy
kiterjeszthesse széleskorti bizalmat élvezo
profiljat a digitalis vilagra is. Ehhez mér-
ten létrehoztak egy online kereskedelmi

weboldalt, és terjeszkednek olyan tarsa-
dalmi kapcsolattarté platformokra, mint a
Facebook, illetve az tizenetkiild6 alkalma-
zas, a Line, hogy konnyebben kapcsolatba
léphessenek jelenlegi és jovébeli tigyfele-
ikkel egyarant. A Line felhasznalok szama
annak 2014. aprilisi elinditasa 6ta mintegy
7.4 milliéra tehetd, ami nagyjabdl a felét
teszi ki Tajvan mintegy 15 millié okostele-
fon felhasznal6janak.

Ezek a marketing stratégidk, mondja az
elnok, lehetévé tették, hogy a Chunghwa
Post rugalmasan reagalhasson a fogyasz-
tok sziikségleteire és gyorsan hasznositsa
a népszerlsitési lehetdségeket. Vegyiik
példanak az augusztus 8-i incidenst. A cég
két tajpeji postaladaja egyik naprdl a ma-
sikra népszerl turistalatvanyossagga valt,
ahogy teljesen meghajlottak, két egymasra
hajlé emberre emlékeztetve a Soudelor ta-
jfun kovetkeztében.

Hogy a legtobbet kihozhassak a meghaj-
lott postaladak iranti széleskort érdekls-
désbdl, a cég tgy dontott, hogy nem csak
emléktargyakat gyart, mint képeslapok és
matricak, de batoritottak is az embereket,
hogy nyujtsak be sajat design otleteiket
— végiil pedig egy harmincas listabol sza-
vazhattak kedvenceikre. A kijelolt egyoras
szavazasi id6 alatt tobb mint 3,000 ember
adta le voksat. Kés6bb a cég az ebbdl be-
folyt 200,000 NTD (5,155 USD) Gsszeget a
Kinai Koztarsasag Voroskeresztjének ajan-
lotta a tajfun dldozatainak megsegitésére.

»A szandékunk [a képeslap-gyartassal]
nem a profitszerzés volt, hanem hogy ezzel
az eseménnyel javitsuk a rolunk kialakult
képet, és emeljiik a cég presztizsét” — ma-
gyarazza Ong. ,Ezen feliil a szavazassal
mérni tudtuk a k6zosségi média kampa-
nyainak hatasat is.”

Abbéli torekvéseik részeként, hogy 1j be-
vételi forrasokat teremtsenek, a cég pro-
balkozik a tajvani online kereskedelem
vilagaba valo6 belépéssel is. 2010-ben meg-
alapitottak a ,,Post Mall”-t, ami egy online



eladasi platform a helyi vallalkozéknak,
valamint kis- és kozépvallalkozasoknak. A
Chunghwa Post jutalékot kap az oldalon
keresztiil eladott termékek utan. Jelenleg
nagyjabol 2,000 elad6 kinal kozel 300,000
terméket az oldalon, a regisztralt vasarlok
szama pedig atlépte a 200,000-t.

Tavaly januarban a Chunghwa Post tijabb
weboldalt hozott létre, a Post Boltot, hogy
a kiildemény tizletét is online miikodést-
vé alakitsa. A cég korabban eladasi koz-
pontokat mukodtetett sok postahivatal
elécsarnokaban, hogy termékeket arul-
jon négy kategoridban: szépségapolasi és
bérapolasi termékek, arany és eziist em-
lékérmék, mindennapi haztartasi aruk és
élelmiszer. A weboldal elinditasaval a cég
ugy dontott, hogy megsziinteti ezeket az
aruhelyeket, és helyette kiosk gépeket te-
lepit 188 irodajaban, hogy azokon keresz-
tiil valogathassanak a vasarlok a termékek
koziil az 4j honlaproél. , Az online vasarlas
vilagaba val6 atalakitassal reméljiik, hogy
a szolgaltatasaink kényelmesebbé valnak
vasarloink szamara, ezzel egy id6ben he-
lyet felszabaditva a postdkon” — mondja
Lee Kan-hsiang, a postacég Levéliizlet és
Mukodési Osztalyanak igazgatdja.

Lee szerint a Chunghwa Post versenye-
16nye a vasarlok korében élvezett biza-
lomban rejlik. Ezt tiikrozi a banki szol-
galtatasaik népszertlisége is. Mig a tajvani
lakossag nagyjabol 23.5 millié6 embert je-
lent, nagyjabdl 27.5 millié postai megtaka-
ritasi szamlat nyitottak mar, Gsszesen 5.8
milliard NTD (172.8 milliard USD) letéttel,
ezzel tulteljesitve barmelyik masik pénz-
intézetet az orszagban.

Az elmult években a Chunghwa Post azon
is dolgozott, hogy novelje az érdeklédést a
bélyeggytijtés irant, szamos 4j bélyeggytij-
t6 termék bemutatasaval. Evente 20-22
bélyeget mutatnak be a bélyegkonyvek,
foliansok, rajzos bélyegek, valamint szuve-
nir lapok, melyek a nyomtatélaphoz rogzi-

tett postai bélyegek kis csoportjait takarja.
A cég szintén gyart bogréket, tanyérokat,
matricakat, ragasztoszalagokat és jatékfi-
gurakat kiséronek ezen termékek mellé.

A Chunghwa Post altal kiallitott bélyege-
ken eddig a tajvani novény- és allatvilag
képeitdl kezdve olyan mesefigurak is meg-
jelentek mar, mint Hello Kitty, és nagy el-
ismerést nyertek a bélyeggytijték korében.
A bélyeggylijtés népszerusitésére, foleg a
fiatalok korében a postai cég szamos ren-
dezvényt szervezett: versenyeket, kiallita-
sokat, nyari taborokat és tanarképzé prog-
ramokat, valamint akciés promociokat és
népszerlsitési kampanyokat. Ezen feliil
miikddik egy mizeum is Tajpejben, ami a
tajvani postai szolgaltatasok fejlodésérdl
és torténelmérdl szolgal szamos informa-
cioval a latogatoknak.
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Tavaly a Chunghwa Post a Kinai Tajpej
Bélyeggytijt6 Szovetséggel (CTPF) egyiitt-
miikodésben aprilis 24. és 28. kozott a
Taipei World Trade Centerben (TWTC)
megrendezte a 30. Azsiai Nemzetkozi Bé-
lyeg Kiallitast. A szingapuri kozpontu
Azsia-kozi Bélyeggylijté Szovetség tamo-
gatasaval megrendezett esemény nagyja-
bol 230,000 lelkes bélyeggytijtét vonzott a
vilag 24 orszagabdl és teriiletérdl.

A Chunghwa Post, mely most {innepelte
megalapitasanak 120. évforduldjat ismét
egylitt fog mikodni a CTPF-fel a 2016-
os Bélyeg Vilagbajnoksag Kiallitds meg-
rendezésében oktdber 21. és 26. kozott a



TWTC-ben. 72 orszag
és teriilet képviselGit
varjak az eseményre,
amely nagyjabdl 2,000
versenyz0 és nem ver-
senyz6 kiallitott da-
rabot mutat be. ,Egy
nemzetkozi  kiallitas
megtartasa segitheti a
bélyeggylijtés népsze-

riisitését és a tajvani bé-
lyeggytijté6 kozosségek
kilfoldi tarsaival vald
cseréit is el6segitheti.”
mondja Sophia Chen,
a Chunghwa Post Bé-
lyeggytijté Osztalyanak
igazgatdja. ,Javithatja a
nemzet lathatésagat a
vilagszinpadon.”
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Eves orchideaviragzas Tajvanon

Az évente megrendezett esemény tobb
tizezer orchideatermesztét és szakért6t
vonz a vilag minden tajardl, ezzel is de-
monstralva a tajvani orchideaipar sikerét.

Az &6shonos Phalaenopsis, vagyis lep-
keorchidea nemesitésében szakért6 Tajvan
orchideait tobb mint 30 észak-amerikai,
eurdpai és dél-afrikai orszagba exportalja.
A Mezbgazdasagi Tanacs legfrissebb sta-
tisztikai alapjan Tajvan 2015-ben 144 millio
USD értékii orchideat exportalt.

Az orszag ezen feliil elnyerte a 23. Orchi-
dea Vilagkonferencia rendezésének jogat
2020-ban. A harom évenként megrende-
zett esemény az orchidea vilagkozosség
szerint az orchideaipar olimpiaja. A tény,
hogy Tajvan nyerte el a tekintélyes ese-
mény szervezését tanusitja a helyi orchi-

Az éves Tajvan Nemzetkozi Orchidea
Show marcius 12 és 21 kozott keriil meg-
rendezésre a déli Tainan varosaban. A
helyi orchideakon feliil az idei esemé-
nyen szamos ritka Ecuadorbdl és Peru-
bol szarmazé majomorchidea fajta is
bemutatasra keriil.

dea termesztOk erejének és versenyképes-
ségének nemzetkozi jelentségét.

Tajvan orchidea-szektora nagy fellendii-
lést kapott nemrégiben. Az amerikai Me-
z8gazdasagi Minisztérium februar 4-én
bejelentette, hogy szabad az ut a helyi ter-
mesztésli Oncidium orchidedk exportja
elétt. Miutan az Egyesiilt Allamok fogad-
ja a Tajvan altal termelt lepkeorchideak
exportjat 2004-ben, a Kinai Koztarsasag
korménya azonos targyalasokat kezdemé-
nyezett az Oncidium orchideékat illetGen.
A valtozas, amely marcius 7-én lép érvény-
be, varhatéan hasznos lesz az orchidea
termesztOknek mind Tajvanon, mind az
Egyesiilt Allamokban.

A USDA Allat- és Novény-egészségiigyi
Vizsgalati Szolgélat szerint a tajvani ter-



mékek azért kaptak zold lampat, mert az or-
szag a WTO Egészségiigyi és Novény-egész-
ségiigyi Intézkedések Végrehajtasarol szolo
egyezményének alairdja és tiszteletben tart-
ja az Egyesiilt Allamok altal az ilyen expor-
tokra érvényesitett rendelkezéseket.
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Nagyszerti tervezd nagy tervek nélkiil:
Andre Kao életttja

A Cranberries lagy, meleg vokaljanak
kiséretében szokatlan ruhakat visel6 mo-
dellek lépdelnek keresztiil a szinpadon
egymas utan, a kozonségben iil6k egy sza-
vakkal leirhatatlan pszichedelikus vilag-
ban talaljak magukat. Ez tortént 2009-ben,
amikor az akkor még didk Andre Kao be-
mutatta dizajnjai a Shih Chien Egyetem
Divattervezé Tanszékének Diplomas Di-
vatbemutatoéjan.

Aznap Andre bemutatott munkaja 6tvoz-
te az installacids mutivészetet és a got stilust
a tajvani 6slakosok esztétikai elemeivel. A
kombinacié er6teljes vizualis hatasa a ko-
zOnség osztatlan figyelmét élvezte, végiil
elnyerte a divatbemutat6 elsé helyezését.

»~2Amikor a bemutatdé véget ért, szamos
hivatasos tervezd és vevé sietett oda, hogy
beszéljen velem, remélve, hogy dolgozha-
tunk majd egyiitt.” Ettdl a pillanattdl kezd-
ve Andre biztosan tudta, milyen iranyt
vesz az élete.

MARQUEE MUVESZ

»1gazabol sose gondoltam volna, hogy
egy nap hivatasosként dolgozhatok a di-

vat viligadban.” mondja André, aki Taitung
megyébdl, a Paiwan t6rzsbdl szarmazik.
,Csak csindltam, amit csinaltam, de nem
volt semmilyen ,grandiézus terv’ mogot-
te. Minden, ami t6rtént, magatdl alakult
igy ki.”

Egy szegény csalad legidésebb fiaként
Andre kotelessége volt az is, hogy a csaladi
jovedelemhez hozzajaruljon. Igy a kozép-
iskola els6 évében felfiiggesztette tanul-
manyait és Tajpejbe utazott, hogy munkat
talaljon. Végiil régi stilusa filmek Orias-
plakatjainak festésénél kotott ki. ,Ennek
eredményeként akkoriban kevés olvasott
tudéassal rendelkeztem, azonban annal
tobb filmet lattam.”

Bekeriilt a Fu-hsin Kereskedelmi és M-



vészeti Iskolaba, és a rajz és festés tanszék
legeredményesebb diakjaként diploma-
zott. Ennél is rendkiviilibb, hogy az 6sszes,
az iskolaban késziilt mtvét megvasaroltak
kiilonb6z6 miigyhjtok.

Mikozben még a Fu-Hsin-en tanult, mun-
kat vallalt, mint egy aruhaz kirakatrende-
z6je. Allitasa szerint amit életének ebben
a szakaszdban tanult, hihetetlentil érté-
kesnek bizonyultak, amikor késébb tugy
dontott, hogy megalapitja sajat markajat.

ONALLO PROFIL KIALAKITASA

2009-ben, miutan elnyerte a Tajvan Textil
Szovetség (TTF) , Tajvan Divattervezo-di-
jat” Andre ugy dontott, létrehozza sajat ne-
vét visel6 markajat. Amikor a TTF kés6bb
megalapitotta Tajpej Divatintézetét (FIT)
és megtartotta elsé ruhatervezdi verse-
nyét, Andre volt az els6 6t nyertes egyike.

,Mi, akik a FIT rezidens tervezdi lettiink,
hozzaférést kaptunk minden létesitmény-
hez, felszereléshez és technikai tamoga-
tadshoz, beleértve a TTF altal felallitott
mintakészité kozpontot. S6t, mind sajat
miihelyt is kaptunk.” Tovabba a TTF felal-
litott egy koz0s standot, a Taichung-i Eslite
konyvesboltban, ahol az emberek megte-
kinthetik és megvasarolhatjak az 6t terve-
z6 munkait. Ez volt az elsé alkalom hogy
az ANDRE marka kozvetlen kapcsolatba
keriilhetett a fogyasztokkal, és az Eslite
boltban megjelent ruhai mindegyikét el is
kapkodtak mindGssze egy nap alatt.

2014-ben hét slakos mitoszra és legenda-
ra épitve egy muvészi, divat-értelmezésii
csavart hozva ezekbe a torténetekbe, And-
re egy sorozat mintas textillel hozakodott
eld, melyekkel hihetetleniil egyedi ruha-
kat tervezhet. Ezeket pedig a Weng Kollek-
ci6 kristaly ékszereivel parositotta, mely a

Formosa Muanyag harmadik generacios
orokosének, Fanny Tsai-nak a markaja. Az
eredménnyel pedig élenjaro6 kreativitasért
eziist érmet nyertek a "Taipei IN Style’ ki-
allitason.

UZLETI KILATASOK

A tobb {izleti lehetéség érdekében And-
re nagyon kevés mintat gyartott, melyeket
aztan, sajat koltségén nemzetkozi divatki-
allitdsokra és bemutatdokra vitt, azt tervez-
ve, hogy csak akkor kezdi meg a tomeges
gyartast, ha kapott is mar rajuk megren-
deléseket. Szerte a vilag koriil, Parizsban,
New York-ban, Hongkongban, Pekingben,
Shanghai-ban, divatheteken és a legijabb
trendek kereskedelmi bemutatéin Andre
mind ott volt. Ezeken a kiallitasokon ke-
resztiil aztan megrendeléseket kapott sza-
mos eurdpai és kozel-keleti orszagbol.

Andre ramutat, hogy amikor divatroél, ter-
vezésrdl és trendekrdl van szd, a tajvani
emberek mindig kihangstlyozzak, hogy
szeretnék a nemzetkoziesedést kovetni.
Ugy tlinik, hogy a vagyakozasaik mindig
kifelé mutatnak. ,De gyakran gondolom,
hogy miért nem lehetlink mi valaki mas
szaméra a ,nemzetkozi”? Miért nem lehet,
hogy 6k akarjanak téliink tanulni?” Ez egy
merész gondolat. Andre azt mondja talan
azért, mert  egyike azoknak, akik a tarsa-
dalom mezsgyéjén néttek fel, és igy nem
befolyasoljak mainstream értékek, sosem
tél alternativ utakat kovetni.

Akar sikerrel jar, akar nem, semmi két-
ség, hogy az 6slakos hagyatéka mindig is
kreativ munkajanak szive marad. , Tajvan
Oslakosai hihetetlentiil gazdag és szines
hagyomanyos elemekkel rendelkeznek,
amik a f6 versenyképes részét képezik a
sajat markam fejlédésének is.”
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